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Referral 952 0 0.0％
Social 606 0 0.0％
Organic Search 591 15 2.5％
















 　具体的には，「能登 観光」，「能登 観光 おす






















アクション 回数 比率 平均クリック単価
広告クリック 842回 0.13％ 63円 
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